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NIP 896-10-01-648 Uchwala nr RA/98/1X/26
z dnia 17 lutego 2026 r.

Okregowej Rady Aptekarskiej
Dolnoslaskiej Izby Aptekarskiej we Wroclawiu

— stanowisko krytyczne do projektu ustawy o zmianie ustawy — Prawo farmaceutyczne
(UD291), okreslajacego nowe zasady reklamowania aptek i punktow aptecznych

Na podstawie art. 29 pkt 117 wzw. zart. 7ust. 1 pkt 1, 2,519 ustawy z dnia 19 kwietnia 1991
r. 0 izbach aptekarskich (t.j. Dz. U. 2025, poz. 1693), Rada przyjmuje stanowisko o tresci, jak

ponizej:
§1
1. Okregowa Rada Aptekarska Dolnoslaskiej Izby Aptekarskiej we Wroctawiu (,,Rada”)
wyraza krytyczny stosunek do projektu ustawy o zmianie ustawy — Prawo

farmaceutyczne (UD291), ktéry ma na celu zmieni¢ zasady reklamowania sig aptek i
punktéw aptecznych po wyroku Trybunatu Sprawiedliwosci UE (,, TSUE”) z dnia 19
czerwca 2025 r., sygn. C-200/24.

2. Rada zauwaza, ze projekt wymaga zmiany zalozen. Obecnie okresla on pewne formy
reklamy jako niedozwolone. Oznacza to znaczace i trudne do wytlumaczenia
zliberalizowanie zasad reklamowania si¢ aptek 1 punktéw aptecznych. Taki kierunek
zmian bedzie nidst reperkusje spoteczne w zakresie: nadmiernej konsumpcji lekow,
nieuzasadnionego zwiekszenia wydatkowania kwot na refundacje asortymentu
oferowanego w aptekach i punktach aptecznych (na skutek nieuzasadnionego
zwiekszenia obrotu tym asortymentem) oraz naruszania godnosci i etyki zawodu
farmaceuty (aptekarza).

3. W ocenie Rady po wyroku TSUE reklama aptek (punktow aptecznych) powinna by¢ co
do zasady zakazana, przy rownoczesnym rozbudowaniu katalogu dozwolonej
informacji o pracy apteki (punktu aptecznego), ewentualnie — taka reklama powinna by¢
dopuszczalna w niewielkim zakresie, po spetnieniu szeregu obwarowan. Nowe prawo
powinno w sposob wyrazny okreslac zakres, tre$¢ oraz forme dopuszczalnej informacji
o dzialalnos$ci apteki (punktu aptecznego). A takze wprowadza¢ zakaz przeksztalcania
neutralnego przekazu informacyjnego na przekaz reklamowy. Przepisy o reklamie aptek
i punktow aptecznych nie powinny sktania¢ do nadmiernej konsumpcji lekdw, czego
zaproponowany projekt nie gwarantuje.

4. Szerszy zakres informacji o dziatalnosci aptek uzasadniony jest rozbudowywaniem na
przestrzeni ostatnich lat zakresu ustug, ktore moga by¢ swiadczone w aptekach. Interes
spoteczny wymaga zatem uwzglednienia tej kwestii, zwlaszcza ze nowe ushugi
wprowadzane do aptek (np. opieka farmaceutyczna, szczepienia ochronne, przeglady
lekowe, badania diagnostyczne etc.) nakierowane sa na ochrong zycia i zdrowia
pacjentéw oraz wypelnieja podstawowg rolg apteki jako placowki ochrony zdrowia
publicznego.



5. Ustawodawca, pomny doswiadczen sprzed 2012 r., powinien ze szczegélng
roztropnoscia i ostroznoscia luzowac przepisy o reklamie aptek. Obecnie obowiazujacy
zakaz reklamy aptek i punktow aptecznych zostat wprowadzony jako odpowiedz na
oczywiste patologie rynku obrotu lekami, ktore uchybiaty godno$ci pacjentow oraz
godnoséci farmaceutow, zatrudnionych w aptekach i punktach aptecznych.

6. Rada jest zdania, ze uchwalenie projektu ustawy w obecnym brzmieniu nie tylko
spowoduje odrodzenie patologii na rynku aptecznym, skutecznie wykorzenionych po
2012 1., ale de facto cofnie rzeczywistos¢ pracy aptek do roku 2007 r., czyli do momentu,
gdy na rynku dominowata w zasadzie nicograniczona reklama i agresywne dzialania
marketingowe, co jest sytuacja niedopuszczalna. Zaproponowane regulacje sa bowiem
duzo bardziej liberalne, niz te, obowiazujace do konca 2011 r. Dos¢ powiedzie¢, ze na
gruncie przepisow przygotowanych przez ministerstwo nie beda sankcjonowane
dziatania reklamowe zainicjowane po wyroku TSUE z czerwca ub.r., przeprowadzone
przede wszystkim przez najwigksze podmioty na rynku. Wymowne jest rOwniez to, ze
ze strony najwickszych sieci aptecznych nie stycha¢ sprzeciwu co do postanowien
zawartych w projekcie ustawy, co nalezy rozumie¢ w ten sposob, ze projekt ten jest
zbiezny z ich interesami oraz zalozeniami biznesowymi, ktore — na co nalezy zwroci¢
uwage — koliduja z interesem spotecznym.

7. W ocenie Izby projekt ustawy (UD291) wymaga zmian i dalszych konsultacji. Przede
wszystkim jednak powinien on opiera¢ sig na innych zalozeniach i kierunku. Rada —
jako organ samorzadu zawodu farmaceuty, czyli zawodu zaufania publicznego — oferuje
pomoc w pracach nad ksztaltem przepisow o reklamie aptek i punktow aptecznych w
celu skonstruowania takich regulacji, ktére beda uwzgledniaty w pierwszej kolejnosci
dobro i interes pacjentow oraz zdrowie publiczne, a takze wspotgraty z wymogami etyki
oraz godnoscig zawodu farmaceuty.

§2

1. Rada zobowiazuje jej Prezesa — mgr farm. Marcina Repelewicza — do niezwlocznego
przestania n/n uchwaly do Minister Zdrowia.

2. N/n uchwatla lub jej odpis ma réwniez zosta¢ opublikowana na stronie internetowe;
Dolnoélaskiej Izby Aptekarskiej we Wroctawiu.

§3

Uchwata wchodzi w zycie z dniem jej podjgcia.
SEKRETARZ PREZES
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Uchwala zostala podjeta na posiedzeniu niestacjonamnym na podstawic przepisow "Regulaminu obrad Okregowej Rady Aptekarskiej
Dolno$laskiej Izby Aptekarskiej we Wroctawiu na posiedzeniach przeprowadzanych przy wykorzystywaniu srodkéw bezposredniego
porozumiewania sig¢ na odleglos¢”, w brzmieniu stanowigcym zatacznik nr 1 do uchwaty nr 10/VIII/2020 XXXIII Okrggowego Zjazdu
Aptekarzy Dolnoslaskicj 1zby Aptekarskiej we Wroclawiu z dnia 22 listopada 2020 r.
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